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Мова викладання Українська 

Статус дисципліни (обов’язкова, 

вибіркова) 

Вибіркова навчальна дисципліна 

Мета вивчення дисципліни Мета курсу – знайомство з методами проєкту-

вання рекламної продукції та аналізу великих 

масивів рекламної інформації і принципів її 

презентації на сучасному комунікативному 

рівні. Візуальне мислення є головним у системі 

дизайн-освіти та розраховано на підготовку 

спеціалістів широкого профілю 

Чому це цікаво/ треба вивчати Величезний діапазон від традиційних до нових 

цифрових медіа, усвідомлення прийомів 

реалізації змістового та емоційно-естетичного 

факторів у рекламі з урахуванням цільової 

аудиторії, як в Україні, так і за кордоном 

Спеціальні (фахові) компетентності Набуті та сформовані фахові компетенції під 

час вивчення цієї дисципліни можуть бути 

використані в подальшому для розробки 

засобів рекламного інформування, а саме: 

- навички стилізації і формалізації 

природних форм; 

- знання стилів українського і зарубіжного 

мистецтва та їхнього впливу на рекламну 

графіку; 

- оволодіння сучасним дизайнерським 

програмним забезпеченням; 

- здійснення привабливого колористичного 

вирішення об’єкта рекламування 

ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ ЗА ТЕМАМИ 

Тема 1. Роль та функції реклами у суспільстві. Види реклами. 

Тема 2. Основні етапи розвитку реклами.  

Тема 3. Вплив мистецьких стилів на рекламну творчість. 

Тема 4. Засоби рекламного інформування. 

Тема 5. Соціальна мода і психологія рекламного впливу. 

Тема 6. Стилістика рекламної графіки. 

Тема 7. Бренд, брендинг, ребрендинг. 



Тема 8. Методика проєктування рекламної продукції. 

Тема 9. Принципи розробки функціональних, естетичних і комунікативних складових 

рекламного звернення.  

Тема 10. Дизайн рекламної продукції, іміджева реклама. 

Тема 11. Дизайн-маркетингові дослідження. 

Тема 12. Оцінка естетичної якості рекламної продукції. 

Програмні результати навчання - володіти різноманітними засобами 

візуалізації (традиційними графічними 

матеріалами і техніками, сучасними 

комп’ютерними програмами); 

- застосовувати основні принципи компози-

ційного формоутворення, самостійно 

формувати мету й обирати творчі підходи 

до розв’язання завдання рекламодавців, 

здійснювати оптимальний вибір кольоро-

графічних засобів; 

- професійно користуватися законами, 

прийомами і засобами візуалізації для 

вирішення конкретних проєктних завдань 

Локація та матеріально-технічне 

забезпечення 

Комп’ютерний клас, мультимедійний екран 

Форми поточного та підсумкового 

контролю 

Модульний контроль, підсумковий контроль 

(диференційний залік) 

Умови допуску до підсумкового 

контролю 

Виконання практичних і самостійних завдань 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ 

Поточний контроль – 50 балів (І модуль) 

Проміжний контроль – 30 балів (ІІ модуль) 

Підсумковий контроль (диф. залік) – 20 балів 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ: НАЦІОНАЛЬНА ТА ECTS 

Оцінка в 

балах  

Оцінка за 

національною шкалою 

Оцінка за шкалою ECTS 

Оцінка Пояснення 
90-100 Відмінно 

(«зараховано») 

А «Відмінно» – теоретичний/практичний 

зміст курсу освоєний цілком, необхідні 

практичні навички роботи з освоєним 

матеріалом сформовані, всі навчальні 

завдання, які передбачені програмою 

навчання виконані в повному обсязі; 

відмінна робота без помилок або з однією 

незначною помилкою 

80-89 Добре 

(«зараховано») 

В «Дуже добре» – теоретичний/практичний 

зміст курсу освоєний цілком, необхідні 

практичні навички роботи з освоєним 

матеріалом в основному сформовані, всі 

навчальні завдання, які передбачені 

програмою навчання виконані, якість 

виконання більшості з них оцінено 

числом балів, близьким до 

максимального; робота з двома – трьома 

незначними помилками 

75-79 С «Добре» – теоретичний/практичний зміст 

курсу освоєний цілком, практичні 

навички роботи з освоєним матеріалом в 

основному сформовані, всі навчальні 

завдання, які передбачені програмою 

навчання виконані, якість виконання 

жодного з них не оцінено мінімальним 

числом балів, деякі види завдань виконані 



з декількома незначними помилками, або 

з однією – двома значними помилками 

65-74 Задовільно 

(«зараховано») 

D «Задовільно» – теоретичний/практичний 

зміст курсу освоєний не повністю, але 

прогалини не носять істотного 
характеру, необхідні практичні навички 

роботи з освоєним матеріалом в 

основному сформовані, більшість 

передбачених програмою навчання 

навчальних завдань виконано, деякі з 

виконаних завдань, містять помилки; 

робота з трьома значними помилками 

60-64 E «Достатньо» – теоретичний/практичний 

зміст курсу освоєний частково, деякі 

практичні навички роботи не 

сформовані, частина передбачених 

програмою навчання навчальних завдань 

не виконані, або якість виконання деяких 

з них оцінено числом балів, близьким до 

мінімального; робота задовольняє 

мінімум критеріїв оцінки 

21-59 Незадовільно 

(«не зараховано») 

FX «Умовно незадовільно» – теоретичний/ 

практичний зміст курсу освоєний 

частково, необхідні практичні навички 

роботи не сформовані, більшість 

передбачених програм навчання, 

навчальних завдань не виконано, або 

якість їхнього виконання оцінено числом 

балів, близьким до мінімального; при 

додатковій самостійній роботі над 

матеріалом курсу можливе підвищення 

якості виконання навчальних завдань (з 

можливістю повторного складання); 
робота потребує доопрацювання 

1-20 F «Безумовно незадовільно» – 

теоретичний/ практичний зміст курсу не 

освоєно, необхідні практичні навички 

роботи не сформовані, всі виконані 

навчальні завдання містять грубі 

помилки, додаткова самостійна робота 

над матеріалом курсу не призведе до 

значимого підвищення якості виконання 

завдань; робота потребує повної переробки 
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